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SOMMER-NEWS
2025



SAISON-NEWS

Sommer 2025

Überblick  Sommer-News im Mediencorner

− Preisgekrönter Suonenweg “Fiescher Wyssa” 
− Themenweg Trockensteinmauern

− Update Erlebnispfad Moosfluh – Villa Cassel

− Wanderwege im Aletschwald offen

− Neue Kugelbahn Alpenlodge

− Cube Aletsch neu auf dem Bettmerhorn

− Biketrail Blausee Riederalp

− Panorama-Award Moosfluh– Schönstes Bergpanorama

− The White Tent (Nicole & Martin) – neuer Familien-Event

− Workation – Coworking-Space – Royal Riederalp

− Vierter Stern für’s Hotel Christania 

− U.v.m.

https://www.aletscharena.ch/medien#c14600
https://www.aletscharena.ch/medien#c14600
https://www.aletscharena.ch/medien#c14600
https://www.aletscharena.ch/medien
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CONTENT
Webseite, Foto- und Videomaterial



BIKE

Foto-/Videoproduktionen

− Shooting Subbrand Aletsch Enduro

− Eventfotografie am Kids Flowtrail Race inkl. Besuch 
des Schweizer Nationalteams

− UCI Bike WM

− Zeitungskampagne 100 Days to go

− 100 Days to go Event

− Bike Kids Videoclip

Beispielbild Quelle: Chat GPT



WORKATION

Foto-/Videoproduktionen

− Eröffnung Co-Working Space Royal

− Innenaufnahmen 

− Ausstattung Arbeitsplätze

− Ausstattung Coworking-Space 

Beispielbild Quelle: Chat GPT



DESTINATIONSMAGAZIN

Foto-/Videoproduktionen

− Teaserclip zu der Lancierung vom 4. Destinationsmagazin

− Fotos für die Kommunikation

− Beitrag im Aletsch Arena Blog «Gletschergeflüster»

− Vorbereitung Magazin Sommer 2026 – Shooting der Villa           
Cassel aufgrund des Jubiläums nächstes Jahr

Beispielbild Quelle: Chat GPT

https://blog.aletscharena.ch/gletschergefluester/wenn-ich-gross-bin-werde-ich-bergf%C3%BChrer-wie-papa-und-grosspapa


Grösster Gletscher der Alpen

MEDIEN-SPIEGEL 
Mai – Juli 2025



MEDIEN-REPORTS
Sommer 2025

− Was berichten die Medien über die Aletsch Arena? 

− Im Medienreport auf der Partnerplattform 
partner.aletscharena.ch sind die relevantesten 
Medienberichte nach Aktualität gelistet.

− U.a. wurden Berichte im Blick, der Basler Zeitung, der 
Schweizer Familie, im Bund, dem Walliser Boten und der 
htr (Hotelrevue) veröffentlicht

https://partner.aletscharena.ch/reports
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HAUPT-KAMPAGNEN
Sommer 2025



Hauptkampagne Touring 2025
ENTDECKE DEN GROSSEN ALETSCHGLETSCHER IM

BERGFRÜHLING

Botschaft  Entdecke den Grossen Aletschgletscher im Bergfrühling

Landingpage  aletscharena.ch/planen-buchen/bergfruehling

Hashtag  #myaletschmoment #aletscharena

Laufzeit  ab Di, 22.4. – Fr, 6.6.25

Zielraum  Markt Schweiz 
   (Achse Oberwallis, Achse Bern-Luzern-Zürich-Basel, 
   Romandie)

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Individual u. Slow Tourer
   (Gruppen – via B2B Marktmanagement)

Ziele   Lust wecken den Aletschgletscher zu entdecken
   (neue) Tagesgäste gewinnen 
   Nebensaison pushen
   Im genannten Zielgebiet wird während der Laufzeit eine  
   Trafficzunahme von 15% gegenüber dem Vorjahr  
   angesteuert. 

Content  Keyvisual und Bildstrecke

Massnahmen Paid Media: Programmatic Ads mit Wetter-Trigger und 
   owned media

Budget  CHF 7‘000.–



ENTDECKE DEN GROSSEN ALETSCHGLETSCHER SOMMER/HERBST

Hauptkampagne Touring 2025

Botschaft  Entdecke den Grossen Aletschgletscher 

Landingpage  aletscharena.ch/planen-buchen/sommer-herbst/wandern

Hashtag  #myaletschmoment #aletscharena

Laufzeit  Phase 1 ab Fr, 30.5. – Fr, 27.6.25
   Phase 2 ab Fr, 29.8. – So, 12.10.25

Zielraum  Markt Schweiz

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Anna und Christian (Postmaterielle)

Ziele   Lust auf Ferien in den Bergen wecken
   Lust wecken den Aletschgletscher zu entdecken
   (neue) Aufenthalts- und Tagesgäste gewinnen
   Nebensaison pushen (Juni, September und Oktober) 

Content  Banner, Keyvisual, Bildstrecke, Bucketlist und erlebbare 
   Angebote

Produkt  Phase 1 Aletsch Entdeckerpass

   Phase 2 Herbstsonne

Massnahmen Paid Media: Google Ads, SoMe Ads, programmatic 
   Ads, earned media, owned media

Budget  CHF 70‘000.– (Online-Massnahmen)

   CHF 10‘000.– (Offline-Massnahmen)



LANCIERUNG SUBBRAND ALETSCH ENDURO

Mountainbike Sommer 2025

Botschaft  Aletsch Enduro 

Landingpage aletsch-enduro

Hashtag  #aletschenduro

Zielraum  Markt Schweiz  

Sprache  EN, DE

Zielgruppe Anna und Christian (Postmaterielle)

Ziele   Produkt bekannter machen
   Verkauf von mind. 200 Tickets bei der MGBahn 

  und Aletsch Arena

Content  Video-Clip und Keyvisual

Geschäftsfeld Mountainbike (Outdoor)

Massnahmen alle owned und earned medias 

Budget  Budgetinvestition in Content-Kreation

https://enduro.aletscharena.ch/
https://enduro.aletscharena.ch/
https://enduro.aletscharena.ch/


WORKATION AM GROSSEN ALETSCHGLETSCHER

Hauptkampagne Workation 2025

Botschaft  Entdecke Workation am Grossen   
   Aletschgletscher 

Landingpage aletscharena.ch/planen-      
   buchen/erlebnisse/workation 

Laufzeit  ab Di, 1.7. – Fr, 31.10.25

Zielraum  Markt Schweiz, Italien, Deutschland

Sprache  DE, EN

Zielgruppe Sandra und Daniel (Performer) B2C

Ziele   2025: Sichtbarkeit (Brand-Awarness)

Content  Banner, Keyvisual, Bildstrecke, Bucketlist und 
   erlebbare Angebote

Massnahmen Paid Media: LinkedIn Ads, earned media, owned 
  media

Budget  CHF 10‘000.– (Online-Massnahmen)

   ca. CHF 5‘000.– (Offline-Massnahmen)
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NEBEN-KAMPAGNEN
Sommer 2025 



MATTERHORN TRIFFT ALETSCHGLETSCHER

Nebenkampagne Sommer 2025

Botschaft  Entdecke 2 Top-Spots der Schweiz 
   mit nur 1 Ticket:  2 fahren – 1 bezahlt

Landingpage  aletscharena.ch/2fuer1

Hashtag  #meetthegiants

Zielraum  Markt Schweiz  

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Anna und Christian (Postmaterielle)

Ziele   Produkt bekannter machen
   Verkauf von mind. 200 Tickets bei der MGBahn und AA 

Content  Video-Clip und Keyvisual

Geschäftsfeld Touring

Massnahmen alle owned medias 

Budget  budgetneutral seitens Aletsch Arena
   (Budget MGBahn)

https://www.aletscharena.ch/planen-buchen/angebote-erlebnisse/angebot/2-fuer-1-matterhorn-trifft-aletschgletscher


Nebenkampagne 2025

LEAD-GENERIERUNG

Lead Ad Kampagnen sind ein effizientes Mittel, um auf Facebook/Instagram mit 
potenziellen Gästen in Kontakt zu treten, eine Beziehung aufzubauen und sie 
schliesslich zu einem Besuch der Aletsch Arena zu bewegen. Über eine 
Werbeanzeige können sie unseren Newsletter abonnieren und ihre Kontaktdaten 
hinterlegen. 

Die gewonnenen Daten können für eine personalisierte Kommunikation genutzt 
werden. Zudem kann ein Abonnentenstamm aufgebaut werden, der langfristig ein 
wertvolles Marketinginstrument darstellt. Darüber hinaus kann das 
Marketingbudget effizienter eingesetzt und die Werbung zielgerichteter und mit 
weniger Streuverlusten platziert werden. 

Laufzeit  Phase 1 ab 23.12.24 – 6.1.25
   Phase 2 ab 24.2. – 10.3.25
   Phase 3 ab 28.4. – 12.5.25
   Phase 4 ab 30.6. – 14.7.25
   Phase 5 ab 29.9 – 13.10.25

Zielraum  Markt Schweiz und Deutschland

Sprache  DE

Zielgruppe  aletscharena.ch Website-Besucher

Ziele   Während der Phasen 1 bis 5 werden Werbeanzeigen über 
   Facebook/Instagram an alle Besucher der Website  
   aletscharena.ch ausgespielt, die sich noch nicht für den 
   Newsletter angemeldet haben. Dabei wird eine Lead-  
   Conversion-Rate von 1,1% angestrebt. 

Content  Singe Image Ads, Video Ads und Carousel Ads

Massnahmen Paid Media: Facebook/Instagram Ads

Budget  CHF 3‘500.--



Nebenkampagne 2025

BRAND SEARCH

Eine Brand Search Kampagne bei Google Ads richtet sich gezielt an Nutzer, die 
bereits aktiv nach der Aletsch Arena oder verwandten Markenbegriffen suchen. Im 
Unterschied zu klassischen Branding-Kampagnen, die auf eine breite Steigerung 
der Markenbekanntheit abzielen, stellt die Brand Search sicher, dass wir bei 
markenbezogenen Suchanfragen prominent und kontrolliert in den 
Suchergebnissen erscheinen. So verhindern wir, dass Drittanbieter oder 
Wettbewerber potenzielle Gäste abfangen, die sich bereits konkret für die Aletsch 
Arena interessieren.

Zudem werden sämtliche markenbezogenen Suchanfragen in anderen 
Kampagnen ausgeschlossen. Dadurch können wir in diesen Kampagnen gezielt 
neue Gäste ansprechen, die unsere Destination noch nicht kennen oder nach 
allgemeinen Begriffen suchen. Die Brand Search Kampagne läuft ganzjährig und 
ist somit ein kontinuierlicher Baustein, um die Online-Präsenz und Buchungszahlen 
der Destination Aletsch Arena gezielt zu stärken und gleichzeitig eine klare 
Trennung der Zielgruppen in unseren Kampagnen zu gewährleisten.

Zielraum  Markt Schweiz, Deutschland, Niederlande

Sprache  DE

Zielgruppe  zielgerichtet nach Aletsch Arena suchende Urlaubsgäste

Ziele   bis zum Jahresende soll die Brand Search Kampagne
   mind. 80% aller markenbezogenen Suchanfragen zur Aletsch 
   Arena auf unsere Website leiten. Gleichzeitig ermöglicht die
   gezielte Ausgrenzung dieser markenbezogenen Suchbegriffe 
   in anderen Kampagnen, neue Gäste effizienter 
   anzusprechen.

Massnahmen Paid Media: Google Ads

Budget  CHF 10‘000.– (ab März 2025)
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DRUCKSACHEN
Sommer 2025



DESTINATIONSMAGAZIN

Drucksachen 

Botschaft  Aletsch Arena Magazin 04 2025

Landingpage Nur Printausgabe 

Hashtag  #myaletschmoment

Distribution seit Ende Juni 2025 kostenlos in der Destination 
   (Hotels, Fewos, Restaurants) erhältlich
Zielraum  Sommer 2025 exklusiv vor Ort in der AA

Sprache  DE

Zielgruppe  Anna und Christian (Postmaterielle)  

Ziele   (Stamm)-Gäste-Bindung (Gäste unterhalten)

   Erhalt (Steigerung) der hohen    
   Kundenzufriedenheit

   Förderung des Wiederbesuchs im Sommer 

   (inspirierender Sommercontent)

Content  kostenloses Magazin A4-Format, 36seitig, 
   Auflage 7‘000
Massnahmen Vertrieb durch AA und LT‘s vor Ort, Gäste-NL, 
   Social Media

  



BIKE-KARTEN
Drucksachen 

 

    

− Neu-Auflage Bikekarte Aletsch – Goms – Simplon

− Gesamtes Streckennetz in den 3 Regionen inkl. 
vorgeschlagene Routen

  

− NEU Bike Map Aletsch Enduro

− Gesamtes homologiertes Streckennetz mit 
Highlight Enduro-Trail

− Schwierigkeitsgrade werden mit entsprechender 

Farbe gekennzeichnet           
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TOP-VERANSTALTUNGEN
Sommer 2025



TOP-VERANSTALTUNGEN

Sommer 2025

Überblick aller Veranstaltungen 

− 28./29.6.25 Aletsch Halbmarathon Weekend

− 27.7.25 Seefest

− 31.7.-3.8.25 NEU Das weisse Zelt

− 3.8.25 Das Grosse Älplerfest

− 7.-10.8.25 Swiss Alps 100

− 15.-17.8.25 NEU Sommer Festival Lax

− 9.-17.8.25 Aletsch Golfturnierwoche

− 30.8. – 4.9.2025 NEU UCI Mountainbike WM

− 4.-7.9.25 Moutain Glow

− 6.-14.9.25 Herbst Golfturnierwoche

− 15.-21.9.25 Traditions-Wuchunänd inkl. Gilihüsine

https://www.aletscharena.ch/aletsch-arena/veranstaltungen#c2575


UCI ENDURO UND E-ENDURO WM

Sommer 2025

− Datum: 30.8. - 4.9.25

− Rennprogramm:

− So, 31.8.25 Swiss Enduro Series (ausverkauft)

− Mo, 1.9.25 Enduro & E-Enduro WM-Rennen

− Highlights:

− Sa, 30.8.25 Enduro Eröffnungszeremonie mit 
Parade

− Mo, 1.9.25 Trial Show 3x facher Vize Weltmeister 
Aurelien F. 

− Broadcasting:

− Live-Streaming der letzten Stage inkl. Highlights auf 
dem UCI Youtube Kanal (620'000 Follower)

− Volunteers:

− Über 570 Volunteer-Einsätze geplant

− Unterstützung durch den Zivilschutz

− Volunteers aus der ganzen Welt (USA, Frankreich, 
etc.) 
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SOCIAL MEDIA
Sommer 2025



TOP-BEITRÄGE

Sommer 2025

Instagram

− View Point Hohfluh | 873 Interaktionen | 16'949 
Impressionen | +2 Follower

− Vogelperspektive Aletschgletscher | 846 Interaktionen | 
18'609 Impressionen | +12 Follower

− Seen – Hitze entfliehen | 690 Interaktionen | 18'029 
Impressionen | +4 Follower

Facebook

− Suonenweg | 518 Interaktionen | 133'240 Impressionen

− Hesch gwisst: Murmeltier Landeskarte | 
386 Interaktionen | 77'373 Impressionen

− Aktuelles Bild vom 16.6.25 |328 Interaktionen | 21'023 
Impressionen

https://www.instagram.com/p/DKPk9kWMNhV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWxyZGlnZjA4MTBvaQ==
https://www.instagram.com/p/DKPk9kWMNhV/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MWxyZGlnZjA4MTBvaQ==
https://www.instagram.com/p/DLXrPwMRhcf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXR2dTVkam1ndjZhNg==
https://www.instagram.com/p/DLXrPwMRhcf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXR2dTVkam1ndjZhNg==
https://www.instagram.com/p/DLXrPwMRhcf/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MXR2dTVkam1ndjZhNg==
https://www.instagram.com/p/DLFpoV1s1dT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OGF4aWp1dWM4eHRr
https://www.instagram.com/p/DLFpoV1s1dT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OGF4aWp1dWM4eHRr
https://www.instagram.com/p/DLFpoV1s1dT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OGF4aWp1dWM4eHRr
https://www.instagram.com/p/DLFpoV1s1dT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OGF4aWp1dWM4eHRr
https://www.instagram.com/p/DLFpoV1s1dT/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=OGF4aWp1dWM4eHRr
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AKTIVITÄTEN MÄRKTE
Mai – Juli 2025



Nahmärkte

- Schweiz - Grossbritannien

- Deutschland - Italien

- Benelux - Spanien

- Frankreich - Middle Europe

- Nordics
05.05.2025 05.05.2025 CH Trekking Switzerland FAM Outdoor

04.06.2025 06.06.2025 ITA Dreams Roads - Rai 2 MEDIA Touring

13.06.2025 13.06.2025 DE Arte Entdecken Media Natur

16.06.2025 17.06.2025 DE Lars Wennerheide / Marius Becker

Magazin: Tourenfahrer 

MEDIA Touring

20.06.2025 21.06.2025 UK Financial Times MEDIA Natur

23.06.2025 24.06.2025 FR 200 Magazine (Vélo), Pierre MEDIA Outdoor/Bike

26.06.2025 27.06.2025 BeNeLux Golfers Magazine - Niels Paauw MEDIA Outdoor

29.06.2025 30.06.2025 CZ Úžasná místa MEDIA Familie

30.06.2025 02.07.2025 DE Potcast Weltwach MEDIA Outdoor

30.06.2025 01.07.2025 ITA 4bicycle MEDIA MTB

03.07.2025 05.07.2025 DE Herz auf Schinen MEDIA Touring

05.07.2025 07.07.2025 FR Cédric Tassan - Valais en Mountainbike MEDIA Bike

05.07.2025 09.07.2025 BeNeLux Hiphoera Gepakt en gezakt MEDIA Familien

08.07.2025 09.07.2025 FR Petit Füté Influencer Outdoor

10.07.2025 12.07.2025 CH mofitrando - Monica Daucourt Influencer Outdoor

12.07.2025 19.07.2025 BeNeLux Dorien Draps Op Wandel Influencer Outdoor

17.07.2025 20.07.2025 CH vidaderogi - Rodelio Silio (Content Creator)Influencer Natur

18.07.2025 20.07.2025 DE rieke.mountainlife MEDIA Outdoor

22.07.2025 24.07.2025 DE Globetrotter MEDIA Outdoor

23.07.2025 25.07.2025 ITA Latitute Travel MEDIA Outdoor/Natur

30.07.2025 01.08.2025 UK The Guardian MEDIA Natur

31.07.2025 01.08.2025 UK Singletrack Magazine MEDIA Bike



Partnerschaften

SCHWEIZ 

Kooperation SwissPass Plus 

− Erlebnis Grosser Aletschgletscher

− 1-Tages Entdeckerpass auf SwissPass

− Wettbewerb-Sponsoring von 10 x 1-Tages Entdeckerpass

− Newsletter erscheint im August

− swisspass.ch

https://www.swisspass.ch/plus/sommer
https://www.swisspass.ch/plus/sommer


Media- / Famtrips

− 13.6.25 Mediatrip “Arte” Entdecken

− 16. – 17.6.2525 Magazin Tourenfahrer

− 30.6. – 2.7.25 Podcast “Weltwach”
− 3. – 5.7.25 Mediatrip “Herz auf Schienen” inkl. Shooting in 

Brig

− 18. – 20.7.25 Influencer rieke.mountainlife

− 22. – 24.7.25 Trailrunning-Shooting für das Magazin
“Globetrotter”

DEUTSCHLAND 

https://www.instagram.com/reel/DMW_v0esWhq/?igsh=MWVrdzlqOHRqeTAwNw==


Messen

− Testival (Freiluft Festival) in Kooperation mit Globetrotter 

− 24. – 25.5.25 in Stuttgart

− 31.5. – 1.6.25 in Hamburg

− Outdoor-Publikumsanlass

− Zielgruppe: SGF Outdoor 

DEUTSCHLAND 



Mediatrips

− 26. – 27.6.25 Golfers Magazine

− 5. – 7.7.25 Hiphoera gepakt en gezakt – Familienblogger

− Resultate:

o Artikel nur Aletsch Arena

o Artikel Schweiz mit Empfehlung Aletsch 
Arena 

− 12. – 19.7.25 Influencer Donen Draps op Wandel

BENELUX 

https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/ontdek-deze-verborgen-parel-in-zwitserland-de-aletsch-arena
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/ontdek-deze-verborgen-parel-in-zwitserland-de-aletsch-arena
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/ontdek-deze-verborgen-parel-in-zwitserland-de-aletsch-arena
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/ontdek-deze-verborgen-parel-in-zwitserland-de-aletsch-arena
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/5-dingen-die-je-moet-weten-voor-je-naar-zwitserland-vertrekt
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/5-dingen-die-je-moet-weten-voor-je-naar-zwitserland-vertrekt
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/5-dingen-die-je-moet-weten-voor-je-naar-zwitserland-vertrekt
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/5-dingen-die-je-moet-weten-voor-je-naar-zwitserland-vertrekt
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/5-dingen-die-je-moet-weten-voor-je-naar-zwitserland-vertrekt
https://atelierenroute.be/blogs/nieuws/5-dingen-die-je-moet-weten-voor-je-naar-zwitserland-vertrekt


Mediatrips

− 5. – 7.7.25 Mediatrip Wallis per Mountainbike

− 8. – 9.7.25 Influencer Petit Füté mit 109‘000 Followern auf 
Instagram

FRANKREICH 

https://www.instagram.com/lepetitfuteofficiel/
https://www.instagram.com/lepetitfuteofficiel/


Key Account Management / Mediatrips

GROSSBRITANNIEN
− 3.– 4.6.25 Trade Event von Schweiz Tourismus und STC 

(Switzerland Travel Centre) in London 

− Treffen mit 45 Reiseveranstaltern

− Trainingsessions inkl. Racletteabend

− Zusätzlich Sales calls und Mitarbeiterschulungen in ganz
England (York, Birmingham, Bristol)

− 20. – 21.6.25 Mediatrip “Financial Times”
Ą Resultat: 1 ganze Seite an Wochenende

− 30.7. – 1.8.25 Mediatrip “The Guardian” 
− 30.7. – 1.8.25 Mediatrip “Singletrack”

(Stoneman Glaciara)





https://www.youtube.com/watch?v=Yn2IggR-ChE
https://www.youtube.com/watch?v=hOT8nucrMbg
https://www.youtube.com/watch?v=vZs94Rj_HZ4
https://www.youtube.com/channel/UCIAb7vibMWZAHorM7ZGzYxw
https://www.youtube.com/channel/UCIAb7vibMWZAHorM7ZGzYxw
https://www.youtube.com/channel/UCIAb7vibMWZAHorM7ZGzYxw


https://www.instagram.com/uzasna.mista/
https://www.instagram.com/uzasna.mista/




https://www.instagram.com/reel/DLTB9kyPuhZ/
https://www.instagram.com/reel/DLTB9kyPuhZ/
https://www.instagram.com/reel/DMegxAaRT1K/?igsh=MXhmMWs1MGRrM2ZrMA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DMegxAaRT1K/?igsh=MXhmMWs1MGRrM2ZrMA%3D%3D












https://canal9.ch/de/kanal9-sommerserie-z-niini-unnerwags-beim-tschiffru-flechter/
https://canal9.ch/de/kanal9-sommerserie-z-niini-unnerwags-beim-tschiffru-flechter/
https://canal9.ch/de/kanal9-sommerserie-z-niini-unnerwags-beim-tschiffru-flechter/
https://canal9.ch/de/kanal9-sommerserie-z-niini-unnerwags-beim-tschiffru-flechter/






aletsch-enduro.ch
aletsch-enduro.ch
aletsch-enduro.ch
https://aletscharena.sharepoint.com/:b:/s/Team/EYSd4ckGBXRHpyi6vftxr0IBc5zifiYsraYRbYEBuxpY_g?e=fgUdPE
https://aletscharena.sharepoint.com/:b:/s/Team/EYSd4ckGBXRHpyi6vftxr0IBc5zifiYsraYRbYEBuxpY_g?e=fgUdPE
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